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Lleida fue escenario de un symposium sobre la incidencia de las nuevas
especies y variedades entre los consumidores europeos

LAS FRUTAS EXOTICAS EN LOS
MERCADOS INTERNACIONALES

La feria de San Miguel de Lleida fue el escenario en septiembre del pa-
sado afio del symposium sobre la "Incidencia en el mercado interna-
cional de las nuevas especies y variedades de fruta”. Dentro de las jor-
nadas sobre frutas exdticas se hablé de: kiwi, papaya, babaco, feijoa,
nashi, chirimoya, mango, aguacate, liches, carambola, kiwano y pifa.
Una de las conclusiones que se pudo extraer en la reunion de Lleida fue
que la fruta exdtica no es una moda, sino una realidad que cada dia to-
ma mas fuerza. Domingo Merino, técnico experto en fruticultura de la Di-
putacion Foral de Guiptzcoa, resume en este articulo el contenido del

symposium.

esde hace dos o tres arios, el

mundo de la fruta ha conocido la
aparicion en sumercado de productos
exoticos, y esta circunstancia ha teni-
do su reflejo en las ferias fruticolas: SI-
FEL-88, en Francia, y ahora San Mi-
guel, en Lleida, cuya organizacion
preparoé este symposium monografico.
Esta inquietud parte de una exigencia
del consumidory, ademas, del afan de
buscar nuevas alternativas al sector
agrario.

Cuando se habla de frutas exdticas,
entendemos por tal aquéllas que no se
han cultivado en Europa, pero que en
Sus paises de origen son muy conoci-
das y consumidas.

En el mercado existen dos corrien-
tes: la primera, representada por el
consumidor tradicional, es fiel a las fru-
tas clasicas —conocidas o tradiciona-
les— y tiene poca disposicion a los
cambios. Una segunda corriente, mas
aventureray mejor dispuesta a buscar
y encontrar nuevos sabores y formas,
surge en el mercado. A ésta, precisa-
mente, se dirige el mercado de las
nuevas frutas. Esta segunda corriente
esta representada tanto por vendedo-
res mayoristas como por consumido-
res finales.

La fruta exotica no es una moda, si-
no una realidad que cada dia adquie-
re mas fuerza. En estos momentos, la
fruta exoética representa el 17% del to-
tal de la fruta consumida en Francia:
en Bélgica, el consumo alcanza los
tres kilos por habitante y afio. En el Es-

tado espanol no se conocia el kiwi ha-
ce ocho anos y en 1987 se consumie-
ron ya siete mil toneladas.

El kiwi, precisamente, es una fruta
gue ha tenido quizas el mayor incre-
mento de consumo a escala interna-
cional: 280% en los Ultimos anos,
mientras que el mango ha aumentado
un cien por cien. Sin embargo, otros
cultivos, como la feijoa y los datiles —
en los que se ha invertido dinero en
campanas de promocion— no han te-
nido éxito por el momento. El babaco
comienza a cultivarse timidamente en
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el Estado (3.500 plantas en Guipuzcoa
y Bizkaia), pero la respuesta del con-
sumidor es aun una incognita. 1988
fue el primer afio de produccion.

Bajada de precios

El desarrollo de la fruta exotica es
costoso, pero el éxito puede ser impor-
tante. En el desarrollo de este merca-
do hay que tener en cuenta diversas
circunstancias.

En primer lugar, la mayoria de los
consumidores piensa que las frutas
exoticas son caras, de lujo, y por ello
entran en competencia con otros pro-
ductos alimenticios procesados (hela-
dos, dulces). Ello exige que los vende-
dores y productores animen a los con-
sumidores y destaquen las ventajas
de esta frutas para la salud.

Cualquier actividad que proporcio-
ne al consumidor mas informacion re-
lacionada con el sabor, contenido en
vitaminas, grasas, calorias, recetas
culinarias o, simplemente, la forma de
comer y saborear la fruta, ayudara a
incrementar las ventas.

El mango forma parte, junto con el litchee y la pifia, de la llamada "trilogia de las fruias mds

deliciosas".
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El kaki, una fruta excdtica que se introduce timidamente en nuestros mercados.

El consumidor quiere descubrir pro-
ductos nuevos que puedan satisfacer
sus necesidades gustativas. Los gus-
tos cambian con celeridad. Ahi tene-
mos el ejemplo de Italia: el consumo
de helados por habitante y afo ha pa-
sado de 250 gramos a catorce kilos en
pocos anos.

Georges Allene, uno de los ponen-
tes del symposium, afirmé que el po-
der adquisitivo no aumenta y ello es la
causa de gue no se incremente el con-
sumo de fruta. La fruta exotica en el
mercado sustituye en parte el consu-
mo de fruta tradicional, dijo.

La investigacion y seleccion de las
nuevas variedades de produccion
exotica puede jugar un papel impor-
tante en el futuro. Estas investigacio-
nes se centraran en la demanda de los
consumidores, para asi poder desa-
rrollar las variedades que cumplan los
requisitos que éstos exigen.

Las claves que van a influir en el fu-
turo del desarrollo de los productos
exoticos se pueden resumir en tres as-
pectos: evolucién de los paises pro-
ductores; produccion, manipulacion
posterior a la recoleccion y transporte
y distribucién y comercializacion.

Se da la curiosa circunstancia de
que tiendas y supermecados empie-
zan a reconocer que la fruta exotica
es, simplemente, obligatoria, pues
ayuda a crear imagen de especialista
a los ojos del consumidor.

En torno al futuro del kiwi, Julian
Diaz Robledo, presidente de la Aso-
ciacion Nacional de Frutos y Hortali-
zas, auguro que los precios de esa fru-
ta van a descender bastante por cau-
sa de su popularizacion y el consi-
guiente aumento de la oferta. Otra per-
sona apuntoé que, aun siendo cierta la
bajada de precios, paises como Nue-
va Zelanda, —con un alto coste de
transporte,— no podran competir y se
veran obligado a reducir la superficie
cultivada. El descenso de la oferta,
pues, volvera a incrementar los pre-
cios. Ademas, segun el KIO (Organi-
zacion Internacional de Productores
de Kiwi), es dificil gue el precio des-
cienda de las 170 pesetas/kilo al pro-
ductor.

La fruta del hemisferio sur en
Europa

En los Ultimos anos, los paises del
hemisferio sur envian su produccion

fruticola a Europa. La calidad de esta
fruta, que llega a nosotros en invierno,
fuera de temporada, es importante.

En Chile, por ejemplo, la evolucion
de la superficie cultivada de kiwi ha si-
do espectacular: en 1987 se plantaron
cerca de tres mil hectareas, y se esti-
mo que para finales de 1988 sa alcan-
zarian las diez mil. Las principales ex-
portaciones del pais andino hasta aho-
rahan sido: uva de mesa, peras, cirue-
las y kiwi. Los paises principales clien-
tes de Chile son, sobre todo, Italia,
Francia y Holanda, ademas de los Es-
tados Unidos. Los productos proce-
dentes del otro lado del Atlantico cho-
can con las limitaciones a la importa-
cion de la Comunidad Economica Eu-
ropea (CEE) y los mismos costes de
envio. Las ventajas que ofrecen, en
contrapartida, son la calidad y el bajo
coste de produccion, ya que su mano
de obra es muy barata.

Las exportaciones de fruta desde
Argentina se centran en Holanda
(31%), Brasil (30%), Francia (10%),
[talia (6%) y Suecia (5,2%). La oferta
argentina se concreta, fundamental-
mente, en manzanas Red Delicious
(70% de la produccién) y peras (antes
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Williams, ahora Packans). Los proble-
mas de Argentina son similares a los
de su vecino a la hora de comerciali-
zar la fruta.

Los importadores europeos desean
que exista un mercado libre para laim-
portacion al Viejo Continente de frutas
y hortalizas, porgue ello, dicen, ayuda-
ria a obtener un incremento de la cali-
dad. El proteccionismo trae como con-
secuencia que el productor no cuide
como debiera la calidad, y esto puede
llevar al consumidor a disminuir sus
compras de frutas o a desviar su aten-
cion hacia los postres preparados.

Las importaciones de paises del he-
misferio sur se deben entender como
unamejora de la calidad, pues son fru-
tas que llegan fuera de época y pue-
den superar a productos que llevan
varios meses en las camaras.

Los importadores creen que el pro-
ductor ha de cuidar al consumidor, y
la mejor forma de hacerlo es ofrecerle
calidad en todo momento.

La peticion de liberalizar el merca-
do comunitario de frutas y hortalizas
fue asumida también en el symposium
por los productores esparioles.

Exportaciones europeas a otros
paises

Un ponente almeriense comento
que las exportaciones de Espana son,
en general, de calidad, aunque de ele-
vado precio. Ello, dijo, por dos causas:
altos costes de produccion y de em-

El babaco ha comenzado a cultivarse de forma experimental en Euskadi.

paquetado. Esto limita las exportacio-
nes a paises de elevado nivel de vida.

Segun el mismo orador, los habitos
de consumo dependen de las costum-
bres mas que del nivel de renta, y su
modificacion varia con la elevacion del
nivel cultural, labor que requiere tiem-
po, explicd. A modo de ejemplo, cito a
los paises arabes, que han visto incre-
mentar sus rentas por los ingresos del
petréleo —pero que tienen un bajo ni-
vel cultural—, lo que no ha hecho cam-
biar sus costumbres culinarias.

Las posibilidades de exportar fruta
a medio y largo plazo desde Espana
se limita a paises de su entorno socio-

cultural y econémico, sin que ello sig-
nifique bajar la calidad en el mercado
interior para no perder clientela.

El ponente francés Allene hizo hin-
capié en que su pais no es exportador
nato de fruta y sélo envia algo al resto
de Europa.

El representante de Holanda resal-
t6 que las Unicas posibilidades de ex-
portacion estan en Europa, pues fuera
existen problemas para exportar por el
bajo poder adquisitivo. En su opinion;,
el fruticultor europeo tiene derecho a
la proteccion, pero sin olvidar tampo-
co la defensa del consumidor. Holan-
da exporta algo de manzana, aunque
destaca por lareexportacion de frutas.

El ponente de Estados Unidos dijo
que la idea de consumir fuera de epo-
ca es muy buena y que el consumidor
norteamericano paga por ello. Explicé
gue existen grandes diferencias de
consumo dentro de |os Estados de su
pais. Para él, los chilenos tienen bue-
nos precios y comercializan bien. Opi-
naba el ponente de Estados Unidos
que los productos se deben vender
cuando estan aptos para su consumo
y no guardarlos eternamente. Para el
productor europeo, dijo, el mercado
americano es un poco dificil, debido a
los costes de transporte y a que los
productos del hemisferio sur se en-
cuentran en mejores condiciones que
los del Viejo Continente.l
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